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Дата составления: 30.05.2007
Бианки Валентин Александрович
	Дата рождения:
	13.09.1981

	
	

	Координаты:
	E-mail:        valentin@bianki.ru          Сайт: www.bianki.ru
Моб.телефон: +7 812 972-39-81 

	
	

	Образование:
	Кандидат психологических наук
09.1998 – 06.2003 Каф.политической психологии СПбГУ, высшее

	
	

	Доп. образование:
	10.2000 – 05.2002  школа инновационных менеджеров ЦСР «Северо-Запад»

	
	

	Сфера деятельности:
	Аналитика; прогнозирование; консалтинг; психологические и маркетинговые исследования в бизнесе и политике; партстроительство; организация выборных и PR-кампаний.

	
	

	Опыт работы:
	11.2005 – настоящий момент Аналитический центр «Стратегия изменений», директор (профиль бизнеса – стратегические исследования и прогнозы). 
09.2003 - настоящий момент
Каф.политической психологии СПбГУ, научный сотрудник (курсы «Психология политического маркетинга», «Экспериментальный дизайн психологического исследования»). 
01.2005 – настоящий момент Семинарская компания BusinessAdviser, ведущий семинаров (маркетинг, PR, исследования).
04.2004 – настоящий момент Исследовательская компания BusinessVision, консультант по методологии исследований, до 2005 года – директор по исследованиям.
01.2003 - настоящий момент
Избирательные кампании в регионах РФ и СНГ, руководитель исследовательских проектов, консультант (19 проектов полного цикла, участие более чем в 70 проектах; 18 регионов). 
04.2002 - 05.2003
АНО Фонд «Прогноз», эксперт (прогнозирование электорального поведения, электоральная география, сетевая организация общества; выборы в ЗакС – консультации для СПС и «Единой России» Петербурга).
06.2002 - 12.2002
ООО «Ариадна-консалтинг», консультант по исследованиям (проектирование исследований, написание отчетов).
02.2002-03.2002
Городская избирательная комиссия СПб, стажер (прогнозирование явки, консультации по ее повышению).
05.2001 - 09.2002
Центр психологических исследований «Психея», психолог (проведение тестирования персонала среднего и высшего звена предприятий, обработка данных, представитель на переговорах).
02.2000-12.2001
Избирательные и PR-кампании в регионах РФ, социолог-аналитик. (16 социально-психологических исследований; 7 маркетинговых исследований).

05.1999-12.1999
Консалтинговая группа «О.С.-консалтинг», сотрудник информационно-аналитического отдела (подготовка аналитических отчетов по социально-психологическим исследованиям, разработка агитационных материалов).

	
	

	Научная деятельность:
	Основное направление – формальные методы анализа психолого-политических и экономических явлений и их прогнозирование. Имеются научные работ и публикации. Второе направление – изучение психолого-политических характеристик общества. Выпущено 12 статей, 2 монографии, готовится учебное пособие.

Выступал с докладами на 11 конференциях, 5 психологических школах, 2 Всероссийских съездах – психологов и политологов. 

	
	

	Профессиональные компетенции:
	· стратегическое прогнозирование в маркетинге и политике;

· подготовка аналитических отчетов по политической ситуации;
· разработка стратегии и тактики избирательной кампании;

· организация исследований и подготовка отчетов (фокус-группы, структурированные и глубинные интервью / опросы, контент-анализ, семантический дифференциал);

· консультирование по стратегическому управлению;

· психолингвистическая экспертиза текстов;

· мониторинг СМИ;

· электорально-географические исследования;

· оценка эффективности рекламной продукции.

	
	

	Личные качества:
	Системность мышления, коммуникабельность, креативность, мобильность, высокая работоспособность, организаторские способности.

	
	

	Дополнительные сведения:
	Английский – разговорный.

ПК – опытный пользователь (весь Office, Page Maker, граф. пакеты), профессиональные пакеты (SPSS, Statistica), навыки программирования.

Был зам.пред. студенческого научного общества факультета, со-организатором ряда Зимних психологических школ и крупнейшей в РФ конференции молодых психологов «Психология XXI века». 

Широкая сеть контактов с коллегами в более чем 40 регионах РФ. 

Автор книг 

	
	

	Семейное положение:
	Женат, есть сын. 


Приложение 1. Список основных проектов
Маркетинговые исследования (2003-2007)

Указаны некоторые из более чем 50 исследований, проведенных в течение последних 3 лет.

ЛСР (СПб, строительный холдинг) – тестирование восприятия названий новой компании холдинга.
Элис (СПб, ковровые изделия) – исследование потребительского поведения в 2 регионах

Калинка (Калининград, домашний текстиль) – исследование потребителей РФ.
ТОП-книга (Екатеринбург, книготорговая компания) – мониторинг цен в книжных магазинах Петербурга. 

Перспектива (СПб, строительная компания) – исследование и прогноз инвестиционной привлекательности различных секторов недвижимости Васильевского острова г. Санкт-Петербурга.
Strategica (Москва, инвестиционная компания) – исследование потенциального спроса на рынке платного телевидения в одном из ФО. 

Согаз (Москва, страховая компания) – среднесрочный прогноз развития рынка страхования. 

Colliers International, Москва (отделение международной консалтинговой компании) – исследование спроса на складскую недвижимость Москвы и Подмосковья.

Аноним. Инвестиционная привлекательность рынка недвижимости района Стрельна – Петергоф.
Ингосстрах (Москва, страховая компания) – исследование спроса на рынке автострахования. 

Банк Русский Стандарт (Москва, один из лидеров рынка) – исследование спроса на рынке потребительского кредитования в ряде городов РФ.
Петербургстрой-Skanska (СПб, филиал международной строительной компании), строительная группа ЛСР (СПб) – исследование спроса на рынке жилой недвижимости Петербурга.

Комплексные социально-экономические исследования  (2003-2007)

«Полевое» исследование рынка наружной рекламы крупных городов России (71 регион, 164 города).
Изучение межнациональной обстановки в г.Кондопога (республика Карелия) в октябре 2006 года.
Изучение стратегий и моделей финансового поведения различных слоев населения, оценка их потенциальной изменчивости.

Исследование психологических аспектов восприятия медицинских услуг (как категории в целом, отдельных видов услуг, конкретных учреждений). 

Стратегический прогноз развития рынка розничной торговли с точки зрения психологии потребителей. Цели – прогнозирование появление новых ниш, экспертиза применимости западных моделей сегментации.

Изучение мотивации страхования жизни с целью прогнозирования поведения потребителей страховых продуктов (задачи - определения перспективных ниш рынка страхования, поиск схем страхования, адекватных национальным особенностям). 

Электоральные исследования (1998-2007)
В данной сфере было проведено более 120 исследований, качественных и количественных. 

2007 Оценка электорального потенциала основных претендентов на пост лидеров региональных отделений партий (базовое исследование – экспертные интервью, фокус-группы, опрос общественного мнения) в 19 регионах РФ

2006-07 ЗакС, Ленинградская область

2006-07 ЗакС, Санкт-Петербург 
2006 Мэр, Хмельницкий (Украина) 

2006 Верховная Рада, Киев (Украина)

2005 Городская Дума, Москва

2005 ГосДума, Москва

2005 МСУ (8 районов), Ленинградская область

2005 Областная Дума, Московская область

2005 ЗакС, Владимирская область

2004 Глава Сургутского района, Ханты-Мансийский автономный округ

2004 Президент РФ, Санкт-Петербург

2004 Губернатор, Санкт-Петербург

2003 Губернатор, Тверская область

2003 Губернатор, Ленинградская область

2003 ГосДума, Санкт-Петербург

2003 ГосДума, Ленинградская область

2003 ГосДума, Ивановская область

2003 ГосДума, Костромская область

2002 ЗакС, Санкт-Петербург

2001 Довыборы в ГосДуму, Санкт-Петербург

2000 Губернатор, Санкт-Петербург

2000 Президент РФ, Санкт-Петербург

1999 ГосДума, Санкт-Петербург

1999 Губернатор, Санкт-Петербург

1998 ЗакС, Санкт-Петербург
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