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Краткое описание
Формирующий опрос это акция, целью которой является изменение общественного мнения, а по форме проведения она максимально приближена (если точнее – замаскирована) под  исследование – опрос общественного мнения.
Идея проведения формирующих опросов появилась в США в 1950-60 годах, когда социологи стали больше внимания уделять качественному составлению опросников. Они заметили, что иногда даже незначительные изменения в анкете – в формулировке вопросов, даже порядке их расположения, приводят к получению разных результатах. Это был первый шаг к изобретению формирующих опросов – стало ясно, что анкета влияет на получаемый результат. Вторым же шагом стали исследования социальных психологов, доказавшие, что человек, один раз высказав согласие с той или иной идеей, в дальнейшем стремится ее защищать; что человек, которого «заставили» (путем специальных формулировок вопросов) высказаться в поддержку какого-то кандидата, в становится более склонным к голосованию за него.

Итак, вкратце идея формирующего опроса в том, что мы составляем анкету так, чтобы человек высказал одобрение позиции нашей партии/кандидата, и затем он более склонен за него/нее голосовать. 

Применение в избирательных кампаниях
Формирующие опросы применяются на любом этапе кампании в следующих ситуациях.
1. При необходимости провести точечную агитацию в районах/на участках, где сильны позиции другого кандидата;
2. При желании запустить распространение слухов о политике или партии (вопросы типа «А Вы знаете, что кандидат ... добился повышения пенсий?»; «А Вы знаете, что закон о монетизации льгот был принят «Единой Россией?»);

3.  При потребности скорректировать общественное мнение относительно политика / партии.
В первом случае размер выборки, по которой проводится опрос, зависит от количества подобных участков.
Во второй и третьей ситуации достаточно выборки в 1 000 человек для территории с количеством избирателей до 50 000 – 70 000. При этом опрашиваются не все избиратели, а те категории, которые либо наиболее социально активны – при цели распространить слух, либо те категории, которые составляют основную массу активного электората (проще говоря те, кто ходит на выборы).
План-график проведения формирующего опроса 

Выборка: 1000 человек

	День
	Задачи

	1 день
	ПРИЕЗД
	Знакомство с ситуацией
	Составление анкеты
	Поиск интервьюеров (начало)

	2 день
	Поиск интервьюеров (окончание)
	Согласование анкеты
	Составление маршрутов и квот
	Тиражирование анкеты
	Поиск транспорта

	3 день
	Инструктаж
	Проведение опроса (начало)
	Полевая проверка

	4 день
	Проведение опроса (окончание)
	Полевая проверка
	Ввод данных (начало)

	5 день
	Ввод данных (окончание)
	Кодирование открытых вопросов
	Подготовка данных к обработке
	Написание отчета 
	Предоставление итогового отчета, консультации
	ОТЪЕЗД

	
	
	
	
	Распечатка отчета
	
	


Выборка: 5 000 человек

	День
	Задачи

	1 день
	ПРИЕЗД
	Знакомство с ситуацией
	Составление анкеты
	Поиск интервьюеров (начало)

	2 день
	Поиск интервьюеров (продолжение)
	Согласование анкеты
	Составление маршрутов, квот
	Тиражирование анкеты
	Поиск транспорта

	3 день
	Инструктаж
	Проведение опроса (начало)
	Поиск интервьюеров (окончание)
	Полевая проверка (начало)

	4 день
	Проведение опроса (продолжение)
	Полевая проверка (продолжение)
	Ввод данных (продолжение)

	5 день
	Проведение опроса (окончание)
	Полевая проверка (окончание)
	Ввод данных (начало)

	6 день
	Ввод данных (продолжение)

	7 день
	Ввод данных (окончание)
	Подготовка данных к обработке
	Кодирование открытых вопросов
	Написание отчета (начало)

	8 день
	Написание отчета (окончание)
	Распечатка отчета
	Предоставление итогового отчета, консультации
	ОТЪЕЗД


Cмета расходов на проведение формирующего опроса 
(смета примерная и зависит от региона и масштаба выборов; оплаты организатора не включена)

Выборка: 1 000 человек (цель – «вброс идеи»)
	№
	Вид расходов
	Расчет стоимости
	Сумма, руб.

	1. 
	Проезд
	2 билета СПб - город - СПб
	6 000

	2. 
	Проживание
	800р. / 2 чел. / 5 дней
	8 000

	3. 
	Суточные
	500р./ 2 чел. / 5 дней
	5 000

	4. 
	Изготовление анкет
	0,5р. / анкету
	500

	5. 
	Мобильная связь, канцелярия
	-
	1 000

	6. 
	Интервьюеры
	17р. / анкету
	17 000

	7. 
	Проверяющие
	500р./ 3 чел./ 2 дня
	3 000

	8. 
	Транспорт для интервьюеров
	4500р. / 2 дня 
	9 000

	9. 
	Транспорт для проверяющих
	1000р. / 2 дня
	2 000

	10. 
	Транспорт для организатора
	500р./ 5 дней
	2 500

	11. 
	Организация полевых работ
	-
	4 000

	12. 
	Оплата набивщиков
	1 р. / анкету
	1 000

	13. 
	Кодирование открытых вопросов
	-
	1 000

	14. 
	Написание отчета
	-
	1 000

	15. 
	Распечатка отчета
	-
	500

	
	
	Сумма, руб.
	61 500

	
	
	Сумма, $
	2 200

	
	
	Выборка
	1 000

	
	
	Сроки
	5 дней


 Выборка: 5 000 человек (цель – коррекция мнения на территории с количеством избирателей не более 30 000 - 50 000)
	№
	Вид расходов
	Расчет стоимости
	Сумма, руб.

	1. 
	Проезд
	2 билета СПб - город - СПб
	6 000

	2. 
	Проживание
	1 000р. / 2 чел. / 8 дней
	10 800

	3. 
	Суточные
	500р. / 2 чел. / 8 дней
	8 000

	4. 
	Изготовление анкет
	0,5р. / анкету
	2 500

	5. 
	Мобильная связь, канцелярия
	-
	2 000

	6. 
	Интервьюеры
	15р. / анкету
	75 000

	7. 
	Проверяющие
	500р./ 3 чел. / 4 дня
	6 000

	8. 
	Транспорт для интервьюеров
	4500р. / 5 дней
	22 500

	9. 
	Транспорт для проверяющих
	1 000р. / 4 дня
	4 000

	10. 
	Транспорт для организатора
	500р. / 8 дней
	4 000

	11. 
	Организация полевых работ
	-
	8 000

	12. 
	Подготовка данных к обработке
	-
	1 500

	13. 
	Оплата набивщиков
	1 р. / анкету
	5 000

	14. 
	Кодирование открытых вопросов
	-
	3 000

	15. 
	Написание отчета
	-
	2 000

	16. 
	Распечатка отчета
	-
	500

	
	
	Сумма, руб.
	160 800

	
	
	Сумма, $
	5 800

	
	
	Выборка
	5 000

	
	
	Сроки
	8 дней
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