Семинарская компания BusinessAdviser 

представляет семинар №2 из цикла «Эффективный маркетинг»

«Повышение эффективности продвижения на промышленных рынках»

ЦЕЛЬ: формирование у участников семинара знаний и навыков, необходимых для разработки и оценки маркетинговой стратегии компании с точки зрения классических и современных подходов
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: руководители компаний, руководство и сотрудники отделов продаж, маркетинга, рекламы, PR
КОЛИЧЕСТВО УЧАСТНИКОВ: 10-15 человек

ПРОДОЛЖИТЕЛЬНОСТЬ: 6 астрономических часов

СТОИМОСТЬ:
При открытом семинаре – 100 у.е. с человека




При корпоративном – около 500 у.е. + накладные расходы

ВЕДУЩИЙ
Бианки Валентин Александрович, научный сотрудник кафедры политической психологии СПбГУ, директор аналитического центра «Стратегия изменений». Специалист по маркетингу, имеет большой опыт проведения маркетинговых исследований и консультаций по маркетинговым стратегиям, PR, брендингу и  продвижению.
КОНТАКТЫ

(812) 972-39-81; valentin@bianki.ru
Пакет документов для внутреннего аудита работы маркетинговых служб компании

- методика количественной оценки эффективности PR и рекламных мероприятий

- пошаговый план повышения эффективности продвижения


- комплекс предложений по повышению эффективности выставок


- комплекс предложений по повышению эффективности работы со СМИ


- комплекс требований к пресс-релизу


- роль маркетинговых служб на разных стадиях жизненного цикла товара


- угрозы имиджу и репутации компании


- подготовка антикризисного плана действий
ПРОГРАММА

1. Цели продвижения: что кроме продаж?

2. Эффективность продвижения: что кроме продаж?

3. Реклама

3.1. задачи и роль рекламы в продвижении компании

3.2. тематические СМИ

3.3. общеделовые СМИ

3.4. специфика видов СМИ

4. PR
4.1. задачи и роль PR в продвижении компании

4.2. сравнительная эффективность «джинсы» и пресс-конференций

5. Промоушен

5.1. задачи и роль промоушена в продвижении компании

5.2. организация семинаров

5.3. маркетинговые исследования

5.4. выставки (как повысить результативность в 5 раз, затратив на 20% больше)
6. Продажи

6.1. задачи и роль продаж в продвижении компании

6.2. прямые, холодные

6.3. прямые, горячие

6.4. косвенные
7. Интегрированные маркетинговые коммуникации

7.1. исходящие потоки маркетинговой информации

7.2. входящие потоки маркетинговой информации

7.3. от обратной связи к коммуникации с аудиторией

8. Ультракреативные PR-технологии: специфика и адекватность

9. Адресный PR: как повлиять на мнение одного человека

10. Внутренний PR: что думают о компании сотрудники
11. Антикризисный PR: что должно быть готово «на всякий случай» 
12. PR в сфере GR: ужас и прелесть отношений бизнеса и власти
